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L Dieses Arbeitsbuch fiir Festival-Experimente 1 1
1 : enthélt die Arbeitsblatter, die in Teil 2 des ,Festival 1 :
:. Experimentation Guide” vorgestellt wurden. Jeder |I|
L Schritt der Reise wird im ,Festival Experimentation @ = - —-—~
i Guide“ vorgestellt, beschrieben und erlautert. Lesen
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" Sie zuerst den Leitfaden und schnappen Sie sich dann

| Post-its, Bleistifte, Marker, Kleber, Bilder usw., um die
rbeitsblatter auszufiillen un r Festivalexperiment zu

\ Arbeitsblatt fill d |hr Festival i t

:|I entwerfen, vorzubereiten und auszuwerten.

I Dieses Arbeitsbuch beginnt mit der Festival

i Experimentation Design-Leinwand. Verwenden

? Sie die Leinwand, um die Interaktion zwischen den

| verschiedenen Bausteinen im Blick zu halten und

f lhnen zu helfen, ein allumfassendes und koharentes

': Festival-Experiment zu entwerfen. Sie kénnen die I|
:| Leinwand verwenden, um lhre Entscheidungen, ||I
1! Fragen und Ergebnisse fiir jeden einzelnen Baustein I
1 : aufzuschreiben. Denken Sie aber daran, dass Design :l
: 1 ein sich wiederholender Prozess ist. Fiihlen Sie sich ||I
\ 1 frei, lhre Eintrdge im Laufe der Zeit zu andern und L
II anzupassen. Iy
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Die Bausteine

Uberblick tiber die Bausteine
Ihre Festival Experiment-Leinwand

Ihre Reise

VIEL SPASS BEIM
ENTWERFEN

IHRES GANZ EIGENEN
FESTIVAL-EXPERIMENTS!

Die Arbeitsblatter in diesem Arbeitsbuch
helfen Ihnen, auf den richtigen Weg zu
kommen. Die Arbeitsblatter basieren

auf bekannten Formaten, um Sie
herauszufordern und lhnen zu helfen, sich
die richtigen Fragen zu stellen, die Dinge
in die Tat umzusetzen, Ihre Gedanken zu
konkretisieren usw. Hier finden Sie eine
Ubersicht tber alle Arbeitsblitter, die in
diesem Arbeitsbuch enthalten sind.
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Die Bausteine

YOUR OBJECTIVE

Jede Innovation und jedes Festival-Experiment sind \

einzigartig. Der Entwurf lhres Festival-Experiment YOUR DATA
davon ab, worum es bei lhrer Innovation geht, w COLLECTION
durch die Durchfiihrung lhres Experiments erzi

herausfinden moéchten und wo das Festival

— um nur einige Variablen zu nennen. Sind -
Start-up? Dann kdnnen Sie zum Beispiel Ba ustel ne
Prototyp lhres nachhaltigen Produkts te

eine nachhaltige Dienstleistung in die

des Festivals integrieren. Und als F¢

verschiedene Eingriffe in ein sozi

oder im Blick haben, wie versc

miteinander interagieren.

YOUR INNOVATION

Oder vielleicht sind Sie ein YOUR STORY YOUR GUINEA PIGS
Festivalorganisation, die g

Festivalpublikum eine ne
entwickeln wollen? Die
jedes Festivalexperin

situationsbezoge YOUR METHOD

YOUR CHALLENGE
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A
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In diesem Teil des Leitfadens erlautern wir alle Bausteine und fiihren

mogliche Interpretationen oder Optionen fiir jeden einzelnen Baustein auf.
Eine Ubersicht liber mogliche Interpretationen finden Sie nachstehend.
Mit dieser Ubersicht konnen Sie verschiedene inspirierende Optionen fiir den

jeweiligen Baustein schnell scannen.

Baustein 1.
4 / Nachhaltiger Wandel

Wir behandeln verschiedene
Nachhaltigkeitsthemen, mit denen Sie auf
einem Festival experimentieren kénnen

— von Wasser, Energie, Materialien,
Lebensmitteln, Gesundheit bis hin zur
Mobilitdt. Was méchten Sie in Sachen
Nachhaltigkeit beitragen?

{\i Wasser

i’ Energie

il Materialien
iZi Nahrungsmittel

{Zi Gesundheit

ii Soziale Netzwerke

i Mobilitat

i Technik & Konstruktion
i Okologie
i Sonstiges:

Baustein 2.
lhre Innovation

Wir unterscheiden vier Arten bzw.
Aspekte von Innovationen, nédmlich:
Produkte, Dienstleistungen, Systeme oder
Infrastrukturen und soziale Akzeptanz.
Auf welchen Aspekt Ihrer Innovation
werden Sie sich wdhrend des Festivals
konzentrieren?

Produkte:

iZi Physisches Objekt
i Konstruktion
i_iTechnologie

iZi Material
iZi App
iZi Wirtschaftliches Produkt

Dienstleistungen:
i Dienstleistungserbringung
i Geschéaftsmodell

Systeme oder Infrastrukturen:
i Smartes Netz

i Richtlinien-MaBnahme(n)

i Algorithmus

Soziale Akzeptanz:
{Zi Verhalten

i Branding

iZi Netzwerk oder Gemeinschaft
iZi Kurs oder Workshop

iZi Sonstiges:

Baustein 3.
lhr Ziel

Damit Sie schnell und reibungslos
loslegen konnen, fiihren wir verschiedene
Arten moglicher Festivalziele auf, damit
Sie definieren kénnen, was Sie auf dem
Festival tun méchten: erkunden, kreieren,
testen, implementieren, vernetzen,
Branding und mehr. Was wollen Sie auf
dem Festival tun?

iZi Erkunden Sie lhre Idee oder Ihr Konzept

i’i Richtlinien-MaBnahmen erkunden oder testen
iZi Wissenschaftliche Forschung betreiben

ii Mitgestalten lhrer Idee oder Innovation

iZi Entwickeln lhrer Idee oder Innovation

2l Finden Sie Ihren Kunden
i Uberpriifen Sie lhre Annahmen
Zi Testen Sie Ihren Prototyp
_i Testen Sie Ihr Geschéaftsmodell

Zi Verhaltensanderung testen
i’ Implementieren (oder integrieren) lhrer Innovation

i Branding lhrer Innovation

i Verkauf lhrer Innovation

i Erweitern lhres Netzwerk

i Showcase & Vorantreibend des sozialen Wandels
iZi Sonstiges:

- L

Bei diesem ,,offenen* Baustein geht es
darum, Ihr Ziel in einer aktuellen und einer
gewiinschten Situation vor und nach dem
Festivalexperiment zu spezifizieren. Wir
helfen Ihnen dabei, eine sinnvolle und auch

Baustein 4.
lhre Herausforderung

umsetzbare Herausforderung zu definieren.

Welche Herausforderung méchten Sie mit
Ihrem Experiment angehen?

i’i Inre Herausforderung:

Baustein 5.
lhre Versuchspersonen

Wir schlagen verschiedene Zielgruppen
vor, die Sie in Ihr Experiment einbeziehen
kénnen - beispielsweise Festivalbesucher,
Anwohner, Kiinstler, Festivalorganisatoren
oder Freiwillige. Wer ist das Subjekt Ihres
Experiments?

iZi Festivalbesucher

i1 Freiwillige & Crew

i_i Festivalorganisatoren

iZi Kreative Képfe (Kiinstler und Hauptredner)
i Kinder

i’i Lieferanten

i’ Dienstleister

iZi Kommunalverwaltung
iZi Anwohner
i Sonstiges:

- Baustein 6.
¢ lhre Methode

Von einer Co-Creation-Sitzung bis zu
einem A/B-Test; von einem Vorverkauf

zu einer Funktionsanalyse. Wir schlagen
Ihnen zahlreiche Méglichkeiten zur
Durchfiihrung Ihres Experiments vor.
Welche Methode(n) werden Sie verwenden,
um eine Losung fiir Ihre Herausforderung
zu finden?

Unten links: Frithstadium &
technisch orientiert

i Lo-fi-Prototyping

iZi Modell

iZi Minimal Viable Product (MVP)

iZi Co-creative Prototyping

iZi Expertencheck

{_i Sonstiges:

Unten rechts: Frithstadium &
Menschenorientiert

iZi Co-Creation-Sitzung(en)

i_i Feedback-Gesprach

iZi Card-Sorting

i Pitch

iZi Tauglichkeitstest

iZi Ausprobieren

{Zi Persona

iZi Storyboarding

i Broschiire

iZi Vorverkauf

i Markttest

iZi Monopoly-Geld

i Sonstiges:




Mitte: Methoden
im Mittelpunkt:
i Pilot

i Experiment

i A/B-Test

i Wizard-of-Oz-Methode

i Sonstiges:

Oben rechts: Spatphase &
Menschenorientiert:

i In-Market-Test

i Systemtest

iz Community-Crowdfunding

i Partnerschaften

"I Sonstiges:

Oben links: Spatphase &
technisch orientiert:

i Interview

i Technischer Test
(i Stresstest

i Funktionsanalyse
! Sonstiges:

Baustein 7.
lhre Datenerfassung

Um Ihnen zu helfen, wéahrend Ihres
Experiments Erkenntnisse zu sammeln,
geben wir einen Uberblick iiber qualitative
Methoden wie Zeichnungen und Fotos
sowie quantitative Methoden wie Wool
Mapping und Feedbackkarten. Wie werden
Sie Ihre Daten erfassen?

Qualitative Datenerhebung:
i Beobachtung

{Zi Fokusgruppe

i Fotos

iZi Audio- oder Videoaufnahmen
iZiZeichnungen

i Selbsteinschatzung

ZiMindmap
Zi Metapher

i’i Sonstiges:

Quantitative Datenerhebung:
Zi Umfrage

i Computersensoren

2 Wool Mapping

i Feedbackkarten

i Sonstiges:

Baustein 8.
" Ihre Geschichte

Wir listen eine Menge kreativer
Méoglichkeiten auf, um auf einem
Festival zu kommunizieren und Ihre
Versuchspersonen und andere Beteiligte
zu erreichen, zum Beispiel mit einer
Kunstinstallation, einer Festivalfiihrung,

einem Erlebnis, einer Beschilderung, einem

Schaufenster und so weiter... Wie werden
Sie Ihre persénliche Geschichte auf dem
Festival prasentieren?

Zi (Online) Festival-Kanile

i Festivalheft

i Botschafter

Zi Unterzeichnung

i Kunstinstallation

"1 Erlebnis

i Festivalprogramm

i Entwerfen, um Neugier zu schaffen
i Festivalfiihrung

i Stand oder Vitrine

i’i Sonstiges:

Baustein 9.
lhre Ressourcen

Von Wissen und Expertise iiber Vertrdage
bis hin zur rechtlichen Genehmigung. In
diesem Baustein stellen wir sicher, dass
Sie alle méglichen Ressourcen im Blick
haben, um Ihr Experiment auch wirklich
umsetzbar zu machen. Was brauchen Sie
alles, um Ihr Experiment auf dem Festival
durchzufiihren?

iZil. Wissen & Expertise

2111 Budget

i 1ll. Vertrage & rechtliche Genehmigung
i IV. Material & Ausriistung

iZiV. Festivaleinrichtungen

iZiVI. Standort & Logistik

21V Zeit
{ZiSonstiges:

3& » Baustein 10.

e, Thr Team

Zu guter Letzt beschreiben wir potenzielle
Teamrollen, die bei der Vorbereitung und
Durchfiihrung Ihres Festivalexperiments
wertvoll und hilfreich sein konnen. Haben
Sie alle an Bord? Wen brauchen Sie

alles, um Ihr Experiment auf dem Festival
durchzufiihren?

i Der/die Eigentiimer des Problems/der Probleme
ZiDer/die Problemléser

iZiDer/die Experte(n)

iZiDer/die Hersteller

iZiDer/die Koordinator(en)

iZiDer/die Kommunikator(en)

iZiDer Clown/die Clowns

iZiDer Neuling

iZiDer/die Freiwillige(n)

{“iDer/die Verwalter

iZiSonstiges:




IHRE FESTIVAL- '|
EXPERIMENT-LEINWAND ! % Building Block 6.

Wie bereits beschrieben, hat die Anderung bestimmter What method(s) will you
use to find an answer to

Dinge an Ihrem Experimentdesign auch Auswirkungen your challenge?

?uf andere Aspekte lhres Festivalexperiments. Um den Building Block 3. o
Uberblick tiber die Interaktion zwischen den verschiedenen Yo Objective i Pk 2

What do you want to do S Your Resources

Bausteinen zu behalten und Ihnen zu helfen, ein at the festival? What do you need to
- . . s conduct your experiment
vollumfassendes und koharentes Festivalexperiment at the festival?

zu entwerfen, haben wir eine Leinwand erstellt, die auf Building Block 1. — s i S

den 10 Bausteinen basiert, die in diesem Leitfaden Sustainable Change Building Block 7.
How do you want to Your Data Collection

beschrieben sind. Sie kdnnen die Leinwand verwenden, - K contibutesiosusiainabilly? How will you collect
um lhre Entscheidungen, Fragen und Ergebnisse fiir yourdata?
jeden einzelnen Baustein aufzuschreiben. So behalten Sie o

Building Block 4.

stets den Uberblick, ob Sie an alle wichtigen Dinge fiir Ihr N Your Challenge Building Block 10.

i i : What challenge do you want Your Team & Partners
Festivalexperiment gedacht haben. Denken Sie aber daran, o tackls withiyourexperiment? Who do you need to conduct

dass Design ein sich wiederholender Prozess ist. \ your experiment at

the festival?
Fihlen Sie sich frei, lhre Eintrdge im Laufe der Zeit zu / o
o Building Block 2.
&ndern und anzupassen. Your Innovation Building Block 8.
What aspect of your Yoljll' Story ‘
innovation will you focus on How will you deliver

Anleitung: - during the festival? your story at the festival?
Nutzen Sie die Leinwand, indem Sie die Fragen beantworten

und die Antworten in den dafiir vorgesehenen Bausteinen A Building

ausfullen. Bendtigen Sie zusétzliche Hilfe beim Ausfiillen der yOur%‘:.f,:(e:'pigs

Synthesis of

verschiedenen Bausteine? Verwenden Sie die verschiedenen Wiiaiis thie- SHject Your Experiment:

of your experiment? : :
Summarise your experiment

H Step e design in one sentence: What
Detail zu gehen. Understand - will you do to find out what?

Arbeitsbldtter am Ende jedes Bausteins, um noch tiefer ins

Eine druckfreundliche Version der Leinwand kénnen Sie unter
www.feguide.eu herunterladen.




STAR.

EXPERIMENT
NAME:

Building Block 1.
Sustainable Change
How do you want to
contribute to sustainability?

Building Block 2.
Your Innovation

What aspect of your
OUR NGO innovation will you focus on
- during the festival?

Step 1.
Understand

Building Block 3.
Your Objective
What do you want to do
at the festival?

'YOUR OBJECTIVE

Building Block 4.
Your Challenge
What challenge do you want

'YOUR CHALLENGE

Building
Block 5.
Your Guinea Pigs
Who is the subject
of your experiment?

'YOUR GUINEA PIGS

Building Block 6.
Your Method

What method(s) will you
RS use to find an answer to
\ your challenge?

Building Block 7.
Your Data Collection

How will you collect
R your data?

Building Block 8.
Your Story
How will you deliver
*Your srory your story at the festival?

Building Block 9.
Your Resources

What do you need to
conduct your experiment
at the festival?

Building Block 10.
Your Team & Partners

Who do you need to conduct
your experiment at
the festival?

Synthesis of
Your Experiment:
Summarise your experiment
design in one sentence: What
will you do to find out what?




lhre Reise







'YOUR INNOVATION
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ARBEITSBLATT:

FINANZIELLER WERT HERGESTELLTER WERT
Wodurch finanziert sich die Produktion von Waren oder die Erbringung Welche tatszchlichen Objekte

von Dienstleistungen, die Sie schaffen oder erhalten? (beispielsweise oder Vermégenswerte, die Sie
Schulden, Eigenkapital, Zuschiisse) verkaufen oder fiir die Erbringung
einer Dienstleistung nutzen
kénnen, stellen Sie her
(beispielsweise Gebaude,
Ausriistung, Infrastruktur).

NATURLICHER WERT

Wie tragen Sie dazu bei, die natiirlichen Ressourcen und/oder Okosysteme
der Welt zu schonen bzw. zu erhalten? (beispielsweise biologisch abbaubare
Materialien, Recyclingtechnologien, Erhaltung der Artenvielfalt)

SOZIALER WERT

Welche Beziehungen
zwischen
Unternehmen und/
oder Menschen
schaffen Sie, um das

individuelle und kollektive
Wohlbefinden zu verbessern?

(Beispielsweise gemeinsame
Normen, gemeinsame Werte und
Verhaltensweisen, Partnerschaften)

INTELLEKTUELLER WERT
Welches Wissen oder geistige Eigentum schaffen Sie?
(beispielsweise Patente, Software, Verfahren, Protokolle)

MENSCHLICHER WERT

Welche Dinge wie Kompetenzen, Fahigkeiten und Motivation bezogen
auf Menschen schaffen Sie? (beispielsweise Kenntnisse, Fahigkeiten,
Erfahrung)




ARBEITSBLATT:
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Nachhaltigkeitscheck

Bevor Sie zu Schritt 2 gehen, kénnen
Sie erklaren, wie und warum lhre
Innovation auf dem Weg hin zu einer

% nachhaltigeren Welt beitragt?

Bevor Sie zu Schritt 2 gehen:
Konnen Sie die Liicken ausfiillen?

Meine Innovation ist und tragt \ .
1
| ; Lassen Sie uns
] ]
; die Welt
1

zu einer nachhaltigeren Welt bei, weil

Die Wirkung, die ich mit meiner Innovation erzielen mochte, ist d
\
. Es tragt daher “‘ zusemmen
| verandern!
4

zu den folgenden SDGs bei:
\
\

Ich stelle fest, dass meine Innovation realisierbar und bald

umsetzbar ist, weil

-
-

~
Y



ARBEITSBLATT:

ARBEITSBLATT:

ARBEITSBLATT:

CHECKPOINT SCHRITT 2.

YOUR CHALLENGE
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ARBEITSBLATT:

YOUR CHALLENGE

DIE FRAGE IHRER HERAUSFORDERUNG

Sie werden sicherlich einige Hiirden tiberwinden mussen, um von lhrer aktuellen Situation

zu lhrer gewlinschten Situation zu gelangen. Was ist die Herausforderung, auf die Sie sich
wahrend der Zeit des Festivals konzentrieren méchten?

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
\

IHRE GEWUNSCHTE SITUATION
Denken Sie tber lhre gewiinschte Situation nach:
IHRE AKTUELLE SITUATION

Was ist Ihr Ziel? Was wollen Sie herausfinden?
(beispielsweise ...)

Denken Sie an die Dinge in lhrer aktuellen Situation, die Sie daran

hindern, lhre gewiinschte Situation in die Tat umzusetzen.
(beispielsweise ...)




YOUR CHALLENGE

ARBEITSBLATT:

Kritische
Annahmen, die fiir lhre
Innovation eine groBe
Rolle spielen.

Um lhre Festivalherausforderung zu verbessern, kénnen Sie
eine Annahmen-Matrix verwenden, um herauszufinden, ob lhrer
Herausforderung irgendwelche versteckten Annahmen oder
Bias zugrunde liegen. Eine Annahme ist etwas, das Sie ohne
Nachfrage oder Beweis als Fakt akzeptieren.

Die Annahmen-Matrix hilft lIhnen dabei, Prioritdten zu setzen,
welche Annahmen Sie erforschen, testen oder evaluieren
miissen, bevor Sie mit der eigentlichen Arbeit an lhrer
Herausforderung fortfahren.

Unsichere

Annahmen basierend

auf Dingen, die Sie Sichere

noch nicht wissen. === == GEWiSSE@ ANNahmen

WIE SIE DIE ANNAHMEN-MATRIX VERWENDEN: baS|eren. auf.Dlngen, von .
denen Sie wissen, dass sie

1. Notieren Sie alle mdglichen Annahmen, die Sie tiber Ihre Herausforderung wahr sind.

haben kénnten, auf Post-its.

Tipp: Sie kdnnen Ihre Sitze mit Folgendem beginnen:
Jch hoffe, dass...“, ,Meine Kunden glauben, dass...“,
Wir sind fast sicher, dass...“, usw.

Bringen Sie jedes Post-it nebeneinander (horizontal) an und bewerten Sie,
wie sicher Sie sind, dass die Annahme auf dem Post-it auch wirklich wahr ist.

Links sind jene Annahmen, bei denen Sie sich sehr unsicher sind, und rechts
jene, bei denen Sie sich ziemlich sicher sind.

. Als nachstes bewerten Sie jedes Post-it entlang der vertikalen Achse.
Oberhalb der horizontalen Linie stehen jene Annahmen, die fir lhre
Innovation eine groBe Rolle spielen, und Annahmen unterhalb der
horizontalen Linie sind eher weniger oder nicht so entscheidend fiir lhre
Innovation.

. Auf der Grundlage dieses Grundrisses werden die Annahmen, auf deren
Untersuchung Sie sich konzentrieren sollten, oben links stehen.
Das sind die Annahmen, die Sie tberpriifen sollten, bevor Sie mit dem

Entwurf lhres Experiments beginnen. Nicht kritische
Annahmen, die fiir Ihre
Innovation eine weniger
wichtige Rolle spielen.

Oder! Eine dieser Annahmen kdnnte sogar die Sache sein, um die sich Ihr ganzes
Experiment drehen wird.




Festival Fit Find-out

' Bevor Sie mit Schritt 3 weitermachen und dariiber nachdenken, was Sie auf
Qq(g dem Festival genau tun wollen, ist es immer sinnvoll, (erneut) zu liberlegen, ob
";5) der Rahmen eines Festivals der richtige Ort fiir Sie ist, um lhre Herausforderung
3| anzugehen. Fiillen Sie die Liicken aus, um zu beurteilen, ob lhr Ziel, Ihre
QL_J Herausforderung und der Rahmen des Festivals (ausreichend) kompatibel
.ﬂ‘ sind. Etwas Inspiration gefillig? Die Chancen und Herausforderungen von

Experimenten im Festivalkontext finden Sie auf Seite 32.

Bevor Sie zu Schritt 3 gehen: Ein Festival ist das
Konnen Sie die Liicken ausfiillen? Richtige fiir Sie?
Meine Herausforderung ist w 2 g en wir uns an
den Entwurf lhres
Festivalexperiments!

Um meine Herausforderung auf dem Festival

anzugehen, werde ich -

- - - - - - - ~ -y
Ein Festival ist ein geeigneter Ort dafur, weil TEoms T T

~
~
Sy
L]
- - - - -
Daher ist ein Festival ein ... -~ N
K’ ,
\
ST \ ST \ STTTTTTTR \ STTTTTETR \ ST \ S -

I,I \\\ ll, \\\ I,I \\\ ll, \\\ ll, \\\
N/ picht N/ weniger N/ nicht KREISEN SIE IHRE
\ perfelder i QUIST % relevanter ;'\, geeigrieter /%, geeigneter / ANTWORT EIN

... Kontext fur die Losung meiner Herausforderung!
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Die Wahl der Methode fiir Inr Experiment ist Experiment stattfinden wird, welche Dinge
manchmal eine ziemlich abstrakte Aufgabe.  Sie brauchen werden usw. Verwenden Sie die
Eine Visualisierung lhres Experiments wird unteren Felder, um jene Mittel aufzuschreiben,
lhnen helfen, Ihre Methode zu konkretisieren die Sie fiir Ihr Experiment benétigen. Wenn
und in einen Kontext zu stellen. Verwenden Sie mit diesem Schritt fertig sind, evaluieren
Sie die Kastchen, um zwei Szenarien Sie, ob Sie Ihr Ziel mit dem von lhnen

lhres Experiments zu konzeptionieren: ein konzeptionierten Experiment erreichen
sonniges und ein regnerisches Szenario. kénnen. Benétigt Ihr Experiment Anderungen,
Denken Sie beispielsweise an den Aufbau Anpassungen oder Erganzungen? Fiigen Sie
lhres Experiments, was Sie und lhre sie lhrer Zeichnung hinzu oder erstellen Sie
Versuchsperson(en) tun werden, wo lhr eine neue.

Sonniges Szenario
Zeichnen Sie lhr Experiment bei Sonnenschein.

TIPP!
Anstatt ein sonniges bzw. regnerisches Szenario
zu zeichnen, kénnen Sie auch ein Szenario mit

niedrigem bzw. hohem Budget, ein Szenario bei Tag =
bzw. bei Nacht, ein Szenario mit Erwachsenen bzw. Regenszenario

Kindern usw. zeichnen. Zeichnen Sie lhr Experiment

bei Regen.

Benotigte Ressourcen bei Sonnenschein Ressourcen, die in beiden Szenarien benotigt werden Benotigte Ressourcen bei Regen
Listen Sie alle Ressourcen auf, die Sie zur Durchfiihrung lhres Listen Sie alle Ressourcen auf, die Sie fiir die Durchfiihrung lhres Listen Sie alle Ressourcen auf, die Sie zur Durchfiihrung lhres Experiments bei
Experiments bei Sonnenschein benstigen. Experiments unabhangig vom Szenario benétigen. Regen bendtigen.
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4 Datenerhebung
Wie werden Sie lIhre Daten erheben?
(beispielsweise Trashcan-Feedback, Beobachtungen, Fotos und Notizen.)

1 Herausforderung

Was moéchten Sie wissen oder herausfinden?

(beispielsweise: Ich méchte herausfinden, wie Festivalbesucher den Geschmack meines
Algen-Burgers bewerten und wie viel sie bereit sind, dafiir zu bezahlen.)

5 Analyse

Wie werden Sie Ihre Daten analysieren?

(beispielsweise: Ich zéhle die quantitativen Daten und analysiere sie mit Excel, indem ich den Mittelwert, den Median und die
Standardabweichung berechne (meine Mathekenntnisse (iben). Fiir die qualitativen Daten wie Fotos und Notizen verwende ich
Download, Saturate & Group (Siehe den Tipp in Schritt 6. Entdecken Sie auf Seite 290).

2 Operationalisierung

Wie werden Sie die Variablen Ihrer Herausforderung(en) oder Frage(n) messen?
(beispielsweise: Ich werde den Geschmack auf einer 5-Punkte-Skala von 1=igitt bis 5=lecker!
messen) Und ich lasse jemanden die Reaktionen beobachten. Und ich werde sie bitten, zu zahlen,
was sie wollen — mit einem anonymen Mindestpreis von € 4,50.)

6 Datenspeicherung und Datenschutz

Wie werden Sie lhre Daten speichern? Und wie werden Sie den Schutz der Daten, die Sie sammeln und speichern, gewahrleisten?
(beispielsweise: Ich werde an meinem Imbisswagen einen QR-Code verwenden, damit die Leute ihre Zustimmung geben kénnen.
Ich sammle keine persénlichen Daten und meine Umfragen sind anonym.)

3 Art der Daten

Welche Art von Daten (qualitativ/quantitativ/beides) benétigen Sie, um lhre Frage zu beantworten?
(beispielsweise quantitative Daten (5-Punkte-Skala) und qualitative Daten (Beobachtungen zu Reaktionen)
Geschmack und quantitative Daten zum Preis.
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Sie konnen dieses Beispiel gerne fiir lhre eigene Einverstandniserklarung
verwenden, um die Versuchspersonen lhres Experiments um ihre
Zustimmung zu bitten.

Zustimmungsformular Dieses Experiment umfasst lhre Teilnahme an einem
Interview/einer Beobachtung/einem Gesprach/..., was
Arbeitstitel des Experiments: mehr oder weniger ___Minuten in Anspruch nehmen wird.

Ich/Wir bin/sind damit einverstanden, dass Video-/
Audioaufnahmen/ Notizen von diesen Sitzungen
gemacht und zur Unterstiutzung der Untersuchung
verwendet werden.

Name des Innovators/der Innovatoren:

Ich/Wir stimme(n) zu

Das Ziel dieses Experiments ist es, Erkenntnisse und Input Ich/Wir kann/konnen uns jederzeit und in
zu Folgendem zu sammeln: jedem Moment entscheiden, aus dem Experiment

auszusteigen.

Das Ergebnis dieses Projekts wird Folgendes sein:
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1 Der Kontext

Beschreiben Sie den Kontext Ihrer Innovation. Beginnen Sie mit einer Anekdote, personlicher .

Erfahrung, einem Nachrichtenartikel oder einer tatséchlichen Situation, die Ihren Wunsch/Ihre 4 Ausarbeitung lhrer Idee

Wiinsche veranschaulicht. TIPP! Lassen Sie auch Emotionen nicht zu kurz kommen, um lhren Nennen Sie weitere Details zur Funktionsweise lhrer Hauptidee. Wie hat sie sich entwickelt?

Wunsch/Ihre Wiinsche noch stérker zu betonen. Wie werden Sie sie umsetzen?
TIPP! Vermeiden Sie Fachjargon und konzentrieren Sie sich auf verschiedene Wertausrichtungen.

2 Der Haupt-,,Konflikt«

Was ist der Hauptkonflikt bzw. die Hauptherausforderung hinter Ihrer Innovation? Erwahnen Sie N

Hindernisse und Hiirden, die verhindern, dass lhr Wunsch/lhre Wiinsche in Erfiillung geht/gehen. 5 Erfillung lhres Wunsches

TIPP! Sie kénnen die Relevanz und Dringlichkeit erh6hen, indem Sie ein Zeitlimit festlegen. Wie erfiillt Ihre Innovation den/die anfanglichen Wunsch/Wiinsche lhres Konflikts bzw.
Ihrer Herausforderung? Was ist |hr Erfolg? TIPP! Machen Sie es persénlich.

3 lhre Hauptidee

Was ist Ihre Hauptidee, Ihre innovative Lésung, um den Konflikt oder .

die Herausforderung zu 16sen? TIPP! Es sollte ein Einzeiler sein. 6 Abschlusserklarung
SchlieBen Sie das Ganze mit einer kurzen und aussagekraftigen Schlusserklarung ab.
TIPP! Das kann auch eine , Call-to-Action* an lhr Publikum sein.
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Wahrend des Festivals
Was werden Sie wem und wie wihrend des Festes mitteilen?

Nach dem Festival
Was werden Sie wem und wie nach dem Fest mitteilen?

Vor dem Festival
Was werden Sie wem und wie vor dem Fest mitteilen?




Prufung des Versuchsentwurfs

I Bevor Sie mit der Produktion beginnen,
£ tiberpriifen Sie, ob Sie ein koharentes
Experiment entworfen haben, indem Sie lUber

Folgendes nachdenken...

Bevor Sie zu Schritt 4 gehen;
konnen Sie die Kastchen
ankreuzen?

-----

b Ich wei3, wer meine Versuchspersonen sind, und sie

""" sind beim Festival anwesend.

i1 Die von mir gewahite(n) Methode(n) liefert/liefern

*---' mir die Daten, die ich suche.

{ | Der Grad der Komplexitit meiner Methode steht im

""" Einklang mit der Art der Daten, die ich sammeln
mochte.

-1 Ich weif}, welche Art von Daten ich auf dem Festival

-=-! sammeln mochte, und das ist auch machbar.

-----

-----

-----

1
-----

-----

-----

-----

-----

-----

-----

-----

-----

Die Art und Weise, wie ich meine Daten auf
dem Festival sammle, steht im Einklang mit den
Datenschutzbestimmungen.

ich bin mir meiner potenziellen Bias bewusst
(siehe Seite 166).

ich habe einen Plan, wie ich meine
Daten nach dem Festival verarbeiten werde.

Iich kann erklaren, wie meine Innovation
zu nachhaltigem Wandel beitragt.

Iich habe eine klare, verstandliche Geschichte
mit einer klaren ,,Call-to-Action*.

ich habe einen Plan, wie ich meine Geschichte vor,
wahrend und nach dem Festival vermitteln kann.

Sind Sie hereit?
Lassen Sie uns lhre ldeen
in die Realitat umsetzen!

28
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Ressource Betrag | Preis/Einheit | Gesamtpreis

+ Eingehende Mittel(beispielsweise aus Crowdfunding, Fonds, usw.)

Zwischensumme der eingehenden Mittel:

- Material- und Ausriistungskosten (beispielsweise Holz, Tabletten, Wassertanks, Leuchten usw.)

Zwischensumme M&E-Kosten:

- Standortkosten (beispielsweise Genehmigungen, Stromkabel, Beleuchtung, usw.)

Zwischensumme der Standortkosten:

- Transportkosten (beispielsweise Autovermietung, LKW-Miete, Reisekostenerstattung Personal, etc.)

Teilsumme der Transportkosten:

Teilsumme der Kommunikationskosten:

- Personalkosten (beispielsweise eingestellte Fachkréfte, Freiwillige usw,

Teilsumme der Standortkosten:

- Sonstige Kosten (beispielsweise unvorhergesehene Puffer, Getrdnke fiir das Team, Dankesgeschenke usw.

Teilsumme der sonstigen Kosten: _____________

ZUSATZLICHES BUDGET ERFORDERLICH:
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Was ist Ihr Plan fiir die Zeit vor,
wihrend und nach dem Festival?

Was sind wichtige Meilensteine und/oder Fristen?
Wann werden sie stattfinden? Wovon hédngen sie ab?
Was sind kritische Ereignisse, die Ihr Experiment
stoppen kénnen? Um fiir Ihr Experiment bestens
geriistet zu sein, ist es ratsam, einen Plan zu erstellen,
in dem die wichtigen Termine fiir Sie und lhren Partner
festgelegt sind. Verwenden Sie die drei Zeilen, um
eine Zeitleiste fiir jede der Phasen lhres Experiments
zu erstellen: fiir die Zeit vor, wahrend und nach dem

Vor dem Festival

Erstellen Sie einen Plan fiir die

Vorbereitung Ihres Experiments vor

dem Festival selbst, indem Sie alle

wichtigen Ereignisse, Meilensteine

und Fristen (des Festivals und

der Gemeinde) in die Zeitleiste @-—=-====
einpflegen.

Wahrend des
Festivals

Erstellen Sie einen Plan fiir die
Durchfiihrung lhres Experiments
wahrend des Festivals, indem
Sie lhre Aufbauaktivitiaten,

Ihre Experimentaktivitdten,

Entspannungs- und Partymomente @ = = = = m m = = = — = = m m e m i m e m e m e — e — — == = ===

in die Zeitleiste einpflegen.

Nach dem Festival
Erstellen Sie einen Plan fiir die
Evaluierung lhres Experiments
nach dem Festival, indem Sie lhre
Evaluierungstreffen, Datenanalyse
und Follow-up-Aktivitaten

(Kommunikation) in die Zeitleiste @ = = = m = = = e e e e e e = =SSR

einpflegen.

Festival. Legen Sie Start- und Endtermine fir jede
Phase fest und beachten Sie wichtige Meilensteine,
Produktions- und Kommunikationsfristen, Feiertage,
Kommunikationsveranstaltungen wie (Presse-)
Interviews usw. Sie kdnnen fir jede Zeitleiste
unterschiedliche MaBstabe verwenden. Verwenden Sie
beispielsweise Wochen fiir die Vorbereitungszeit und
Stunden fiir die Durchfiihrung Ihres Experiments.
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Phase(n): i _iEntwurf _iProduktion | _iDurchfiihrung des Experiments ©_ iFollow-Up

a

Phase(n): i iEntwurf i iProduktion | _iDurchfiihrung des Experiments | _ iFollow-Up

Phase(n): i _iEntwurf i~ iProduktion | _iDurchfiihrung des Experiments ©_ iFollow-Up

a

Phase(n): i _iEntwurf _iProduktion | _iDurchfiihrung des Experiments ©_ iFollow-Up

a

e8e

i1

‘ '

Phase(n): i _iEntwurf i iProduktion | _iDurchfiihrung des Experiments i _iFollow-Up

a

: T iEntwurf ©_iProduktion i _iDurchfiihrung des Experiments i _iFollow-Up

i "iEntwurf ©_iProduktion i _iDurchfiihrung des Experiments | _iFollow-Up

1
Le—a

Phase(n): ©

iEntwurf ©_iProduktion [ _iDurchfiihrung des Experiments | _iFollow-Up



Endkontrolle der Produktion i1 Alles, was ich mitbringe, ist wetterfest und

idiotensicher.
Ein Festival ist ein groBartiger Ort, aus dem Sie viele Erkenntnisse gewinnen
{ﬂj;&"‘__ }f ;éinnei:s— ab:r es kann afuc:: :in se:r ar':spl:chsz(olle: Um':e:;i sein. Pfrijf:n ""; lCh habe meine Planung auf die der
| v ie, ob Sie alle unten aufgefiihrten Punkte beriicksichtigt haben, um fiir die s - - = = -
f&% jj Durchfiihrung lhres Experiments auf dem Festival bestens geriistet zu sein. FeStlvalorganlsatloP und o s meme_r
i Wenn die Dinge noch immer unklar sind, passen Sie |hr Festivalexperiment Partner undIOder Lleferanten abges“mmt'

an, konkretisieren Sie es oder gestalten Sie es neu.

i i Ich habe ein Team, das sich seiner
Aufgaben und Verantwortlichkeiten
bewusst ist.

Bevor Sie zu Schritt 5 gehen; o )
| 1 | | [ 1 | { : t rt
konnen Sie alle Kistchen ankreuzen? ' sixeholder und/oder Investoren zum

Festival eingeladen.
Bevor ich zum Festival gehe, stelle ich Folgendes sicher:

i i Ich und mein Team haben die
Festivaleintrittskarten erhalten.

i i Ich kenne mein Budget bzw. die Ausmalfie davon. i 1 Alle meine Teammitglieder werden die

gleiche Story erzahlen.
i i Ich habe alle Genehmigungen und/oder

Einverstindniserklirungen, die ich benétige. { I Ich habe Klebeband eingepackt.
i i Ich habe Rechenschaftspflicht, Haftung und Und das Wichtigste!
geistiges Eigentum mit der Festivalorganisation
und allen relevanten Partnern und Stakeholdern i':i ich habe all meine endgﬁltigen Plane mit
besprochen. der Festivalorganisation abgestimmt,

. was sie begrufien!
i i Ich habe alle notwendigen Ressourcen fur

mein Experiment.

Alle Kastchen angekreuzt?
Ran ans Packen!
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Bevor Sie das Haus verlassen...
Haben Sie an alles gedacht?

Das Tolle an einem Festival ist, dass es oft von Grund auf aufgebaut wird.

Das plotzliche Erscheinen und Verschwinden sind einer der magischen Aspekte. Das heiB3t aber
auch, dass Sie in der Regel wirklich ALLES mitnehmen miissen, was Sie eventuell brauchen
konnten. Von Kabeln, Kaffeebechern und Sonnencreme bis hin zu Ersatzteilen, Werkzeugen und
Klebeband. SchlieBen Sie sich mit der Festivalorganisation kurz, ob alle Dinge, die Sie bendétigen,
auch vorhanden sind, fiir Sie arrangiert werden oder Sie es selbst mitbringen miissen.

Mit einer guten Vorbereitung macht das Festival-Dasein gleich viel mehr SpaB. Und deshalb
haben wir fir Sie eine Checkliste mit den wichtigsten Dingen fiir lhr Festival zusammengestellt:

Wenn Sie einen Tagesausflug
zum Festival machen:

i”! Hitzebestindige Tasse und/oder Wasserflasche
i_i Sonnenbrille/Hut

i”i Sonnenschutzmittel

i.! Snacks

i_i Debitkarte (Sie benétigen kein Bargeld vor Ort)
i”i Ohrstopsel

it Und

_i Smartphone

i_i Telefonladegerat

i”i Laptop und/oder Tablet

i_i Ladegerat fiir Laptop und/oder Tablet
i_! Tragbares Ladegeriit fiir lhre Elektronik
iZiUnd

(beispielsweise Notizblocke, Stifte,
Kamera, Computer, Prototypen,
Kommunikationsmaterial oder nicht,
Anreize zur Teilnahme).

i_! Notizblock/Notizblocke
i_i Stift(e)

il Kamera

i_i Prototyp

”i Computer

iZi Und

i1 Verlangerungskabel

i Ersatzteile

_i Klebeband

il Seil

i_i Kabelbinder

.1 Gewohnliche oder elektrische Werkzeuge
i_! Etwas Holz zum Nivellieren von Boden
i} Pappe oder ein Stiick Holz als Unterlage zum Unterschreiben
i Und

7t Und

i Und

i Und

i1 Und

Wenn Sie vor Ort ubernachten,
denken Sie auch an:

i1 Jacke/Pullover fiir kalte oder
regnerische Tage (nachts kiihlit es oft ab)

. Angemessene Kleidung
(Wettervorhersage priifen!)

i_i Unterwasche, Hemden, Hosen und
Socken (etwas Ersatz mitbringen)

i’ Schuhe

i Flip-Flops (fiir die Dusche)

i_i Badeanzug

i Und

! Badartikel und Hygieneartikel
(Shampoo, Duschgel, Haargel, Make-up,
Deodorant/Parfiim)

"1 Samtliche Medikamente, die Sie benétigen

i} Kontaktfliissigkeit (wenn Sie Kontaktiinsen tragen)

i Und

F=r Fr=vor=a r=a Py
[ R O T B B T R I |
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i Zelt (leihen Sie sich ein Zelt,

anstatt ein Zelt zur einmaligen

i Verwendung zu kaufen)
i Schlafsack
i (Luft-)Matratze

Kopfkissen (Sie konnen es mit Kleidung fiillen)

i Handtiicher (mehr als 1,

wenn das Wetter feucht ist)

i Taschenlampe fiir's Zelt/fiir die Nacht

Und

Die folgenden Dinge sind weder
notwendig noch praktisch:

i Super teure Gadgets/Spielereien
i Bowlingkugeln

i Kerzen

i Hohe Absitze

Die folgenden Dinge sind nicht
notwendig, aber spaBig:

i Onesies
! Wasserpistolen fiir Wasserschlachten!
i Aufblasbare Krokodile oder Flamingos

zum Schwimmen

_! Glitter oder Gesichtsfarbe (eine groBartige

Maglichkeit, um Freunde fiir das Festival zu finden)

i Und
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Personliche Erkenntnisse, Ideen oder Lektionen, Feedback-Punkte und Ideen anderer Personen zu
Wichtige Termine oder Meilensteine, die Sie sich die Sie uber Ihre Innovation gelernt haben: Ihrer Innovation (ob Zustimmung oder nicht):

To do's fuir das Handeln auf dem Festival: .
merken missen:

Neue oder weiterfiihrende Fragen Bewertungspunkte beziiglich Aufbau
Netzwerk um folgende Personen erweitern oder Ideen zu lhrer Innovation: und Ablauf lhres Experiments:

(geben Sie den Grund an):

To do's fiir das Handeln nach dem
Festival:
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Durchfuhrung lhres Experiments
i 1 Stellen Sie sicher, dass Ihr Experiment immer
BESETZT ist,

- =

Es gibt einige wichtige Dinge, die Sie bei der Durchfiihrung lhres

/ Experiments GRUNDSATZLICH BERUCKSICHTIGEN miissen. Um lhnen . . . .
( das Leben einfach zu machen, haben wir eine Checkliste erstellt, die L-: Haben S|e dle WE"ERVORHERSAGE im BI|Ck und
Sie ausdrucken und aufhéngen oder in der Nhe Ihres Experiments seien Sie auf Sonne, Regen, Sturme usw. vorbereitet.

aufbewahren kénnen!
i1 Vergessen Sie nicht, zu ESSEN, zu TRINKEN und
SONNENCREME zu nutzen,

Denken Sie auf dem Festival i1 Und zu guter Letzt: haben Sie SPAB!
immer an Folgendes:

[ 7 ... MACHEN SIE SICH NOTIZEN, damit Sie sich an
lhre neuen Erkenntnisse erinnern, neue Kontakte
knupfen und lhre Versprechen einhalten konnen,

i1 Sichern Sie die PRIVATSPHARE lhrer

versuchspersonen, Mal sehen, was Sie
y
i 1 MACHEN SIE BILDER, um lhr Experiment und die
gesamte Atmosphéire’ einzufangen, hel'allsgefllndell hahen---
i i Notieren Sie sich lhre BIAS (siehe Seite166), @ mmemmmemmmm——====—- >

i i Stellen Sie sicher, dass alle die gleiche STORY erzihlen,
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YOUR INNOVATION
9

L3

R

'YOUR CHALLENGE

'YOUR OBJECTIVE

'YOUR GUINEA PIGS

1 Nachhaltiger Wandel
Welche Dinge haben Sie tUber die Nachhaltigkeit lhrer Innovation gelernt?

2 lhre Innovation
Was haben Sie tber die verschiedenen Aspekte Ihrer Innovation gelernt?
Uber |hr Produkt, Ihren Service, lhre Infrastrukturen oder Systeme und tiber seine
gesellschaftliche Akzeptanz?

3 lhr Ziel
Haben Sie lhr(e) Ziel(e) auf dem Festival erreicht? Warum ja oder nein?

4 lhre Herausforderung
Haben Sie sich lhrer Herausforderung gestellt? War sie konkret genug?
War es méglich, sie auf dem Festival anzugehen?

5 lhre Versuchspersonen
Was haben Sie von lhren Versuchspersonen tiber lhre Innovation gelernt?
Waren sie die richtigen Versuchspersonen fir lhr Experiment?

P o e e e oem e

6 lhre Methode
TSR War(en) die gewihlte(n) Methode(n) effektiv, um eine geeignete Lésung fiir
. Ihre Herausforderung(en) zu finden? Warum ja oder nein? Was hatte (noch)
besser funktionieren kénnen?

7 lhre Datenerfassung _ ) o
FoUEA Ist es lhnen gelungen, auf dem Festival ausreichend richtige Daten zu
sammeln? Warum ja oder nein?

8 lhre Geschichte
YOUR STORY Wie haben die Leute auf lhre Story reagiert? War sie nachvollziehbar genug
und wurde sie auf effektive Weise vermittelt? Was kénnen Sie beim nachsten
Mal besser machen?

9 lhre Ressourcen
Hatten Sie alles, was Sie fur Ihr Festivalexperiment brauchten, rechtzeitig zur
Verfligung? Gab es irgendwelche Dinge, die Sie beim nichsten Mal anders
machen wiirden?

10 lhr Team & Partner
Haben Sie alle Personen mit einbezogen, die Sie zur Durchfiihrung Ihres
Experiments benétigen? Hatten Sie das richtige Team und/oder die richtigen
Partner oder fehlte Ihnen Personal?

P e e e -

T o e o m m mE

|
1
]
1
1
1
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- NEGATIV

Was ist (so richtig) schiefgelaufen? Listen Sie lhre negativen Erfahrungen auf:
Kénnen Sie allgemeine Lehren aus lhren negativen Erfahrungen ziehen? Sie
kénnen sie als Punkte formulieren, die Sie beim nédchsten Mal so nicht mehr tun

+ POSITIV
wdirden oder die allgemein niemand jemals so tun sollte!

Was lief (so richtig) gut? Listen Sie Ihre positiven Erfahrungen auf:
Kénnen Sie allgemeine Lehren aus lhren positiven Erfahrungen ziehen? Sie kénnen sie als
Punkte formulieren, die Sie so definitiv wieder tun wiirden! Oder als Punkte, von denen Sie

denken, dass sie auch fiir andere sinnvoll sein kénnten.

LESSONS LEARNED:

LESSONS LEARNED:




Evaluation Pitch

Viele Leute werden Sie nach lhrem Festivalerlebnis
und dem, was Sie gelernt haben, fragen.

Nutzen Sie das untenstehende Formular, um lhre
Gedanken zu sortieren!

Bevor Sie zu Schritt 7 gehen:
Konnen Sie die Liicken ausfiillen?

Um meine Herausforderung anzugehen,

Habe ich auf dem
Festival.

Meine Erwartungen waren

ich habe herausgefunden, dass und
gelernt, dass

Also habe ich

Packen
wir ein!
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ARBEITSBLATT:

CHECKPOINT SCHRITT 7.




ARBEITSBLATT:

SCHNELL UMSETZBARE WICHTIGERE PROJEKTE:
PUNKTE: Hoher Einfluss, aber auch hohe
Geringer Aufwand, aber Anstrengung.

hohe Wirkung!

! LUCKENFULLER: SISYPHUS-AUFGABEN:
Geringer Aufwand, aber Hoher Aufwand, aber

auch geringe Auswirkungen! geringe Wirkung.




Das Festivalexperiment abschlieflen

Bevor Sie lhr Festivalexperiment endgiiltig abschlieBen,
sollten Sie sich die Miihe machen, lhre Ergebnisse zu
kommunizieren und sich bei lhrem Team und lhren
Partnern zu bedanken.

Und zuletzt: Hahen Sie
Folgendes noch nachverfolgt?

r==x

Ammd

r==x

bmmd

f==x

bm=d

Verwalten Sie lhr Netzwerk

Bei dieser Menge an Menschen, die sich auf dem Festival bewegt, haben Sie wahrscheinlich einige
sehr interessante Charaktere getroffen, die Sie in Ihr Netzwerk aufnehmen wollen. Warten Sie

nicht zu lange, die neuen Menschen zu kontaktieren, die Sie kennen gelernt haben und danken Sie
auch den Menschen, mit denen Sie zusammengearbeitet haben. Versuchen Sie, diese Kontakte
aufrechtzuerhalten, indem Sie sich liber Social-Media-Plattformen mit ihnen verbinden, neue Treffen
vereinbaren — vielleicht werden diese neuen Verbindungen, die Sie aufgebaut haben, in neuen
Zusammenarbeiten miinden!

Nachverfolgung lhrer Versuchspersonen

Falls (viele) Versuchspersonen beteiligt waren — entweder das Publikum, Festivalorganisatoren,
Freiwillige, Lieferanten oder ein kreativer Kopf — empfehlen wir lhnen, mit ihnen in Kontakt zu treten,
ihre Erkenntnisse mitzuteilen, zu kommunizieren, was ihre Mitarbeit fiir Sie gebracht hat und wie Sie
Ihre Innovation weiterentwickeln werden. Vielleicht brauchen Sie ihren Einsatz in einem spéteren
Stadium lhrer Entwicklung. Es ist immer gut, eine Gemeinschaft von (potenziellen) Kunden um sich
zu haben, die Sie unterstiitzen und lhre Innovation tiber Mund-zu-Mund-Propaganda verbreiten!

Kommunizieren Sie lhre Ergebnisse!

Es kann sehr hilfreich sein, das Gelernte und alle Erfahrungen, die Sie wahrend des Festivals
gemacht haben, einem gréBeren Publikum zu kommunizieren. Nicht nur in Sachen Publicity,
sondern auch, um andere zu inspirieren! Auch wenn die Dinge komplett aus dem Ruder gelaufen
sind, kann es niitzlich und lustig sein das anderen zu kommunizieren, denn beim Experimentieren
geht es auch um Misserfolge: andere Menschen kénnen daraus lernen! Und positive Storys sind
ohnehin immer schon zu erzéhlen. Das kann ein Video, eine Instagram-Story, ein Bericht oder ein
Kunstwerk sein. Seien Sie kreativ!

TIPP!

Nutzen Sie visuelles Storytelling. Das Testen auf
einem Festival dauert im Durchschnitt 2 Tage. Die
Verwendung von Bildern ist duBerst wirkungsvoll,
um einem Publikum von lhrem Experiment zu
erzdhlen. Sie kénnten beispielsweise ein Video
verwenden, um in nur 2 Minuten tber lhren
Experimentierprozess und lhre Ergebnisse zu
berichten. Indem Sie die vorherigen Videos im
zweiten und dritten Video erwédhnen, kbnnen Sie
eine Geschichte erstellen. Zusammen kénnen
diese Videos lhre Verbesserungen und die Lehren
aus den vorherigen Tests aufzeigen. Das kann
den Mehrwert lhrer Festivalabenteuer fiir den
Verbraucher verdeutlichen.

——___—-—--___-
- - o
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Bis zum
nachsten Mal!
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Um insgesamt zu einer nachhaltigeren Gesellschaft zu werden, brauchen
wir alternative Produkte, Praktiken und Systeme. Als zeitlich begrenzte Mini-
Gesellschaft sind Festivals eine perfekte Spielwiese, um mit diesen Alternativen

zu experimentieren. Sie bieten einen realen Kontext mit vielen Parallelen zur
realen Welt, in dem Menschen sich in einer eher sicheren, unterhaltsamen
und entspannten Atmosphare an nachhaltige Innovationen wagen kénnen. Der
.Festival Experimentation Guide" bietet nachhaltigen Innovatoren, Start-ups,
Inkubatoren, Festivalveranstaltern, Forschern, Studenten, Regierungsvertretern
und allen anderen, die zu nachhaltiger Innovation beitragen wollen, Einblicke,
wie ein Festival als Ort fur nachhaltige Innovation genutzt werden kann.
Dieses Arbeitsbuch steckt voller Arbeitsblatter, die lhnen helfen, |hr eigenes
Festivalexperiment zu entwerfen, umzusetzen und zu bewerten, und wird lhnen
die richtigen Werkzeuge in die Hande geben, um selbst auf einem Festival zu
experimentieren!



