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.for ALLA som vill

anvand en festival som en plats for att
experimentera med héllbara innovationer!



Hur anvander man
denna arbetshok?
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Denna arbetsbok for festivalexperiment
innehaller arbetsbladen som presenteras i del
2 av Festivalexperimentsguiden. Varje steg pa
resan introduceras, beskrivs och forklaras i

Festivalexperimentsguiden. Las forst guiden ochta @ = = = I

sedan tag i post-it lappar, pennor, markorer, lim, bilder
etc. for att fylla arbetsbladen och for att designa,
forbereda och utvardera ditt festivalexperiment.

Den hér arbetsboken borjar med
Festivalexperimenterings Designduken. Anvand duken
for att halla reda pa interaktionen mellan de olika
byggstenarna och for att hjalpa dig designa ett komplett
och sammanhéngande festivalexperiment. Du kan
anvanda duken for att skriva ner dina beslut, fragor och
resultat for varje byggsten. Nar du gor det, glom inte att
design ar en iterativ process. Fortsatt garna @ndra och
justera dina inlégg.
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HA KUL MED ATT
DESIGNA DITT
ALLDELES EGNA
FESTIVALEXPERIMENT!
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Byggstenarna

YOUR OBJECTIVE

Varje innovation och festivalexperiment ar unikt.

Utformningen av ditt festivalexperiment kommer a YOUR DATA
vad din innovation handlar om, vad du vill uppna COLLECTION
att genomfora ditt experiment, platsen for festi

och manga fler variabler. Som nystartad fore

du till exempel testa en prototyp av din ha Byggstenarna
produkt eller implementera en hallbar tja

festivalens infrastruktur. Och som forsk

man observera olika ingrepp i ett so

folja hur olika tekniska system sa

Eller kanske du &r en entreprenor

som vill samskapa en ny hallba

festivalpubliken? Slutsatsen:

YOUR INNOVATION

varje festivalexperiment ar YOUR STORY YOUR GUINEA PIGS
och situationsbaserat.

YOUR METHOD

YOUR CHALLENGE
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| den hér delen av guiden utvecklar vi alla byggstenar och listar méjliga
tolkningar eller alternativ for varje byggsten. Du hittar en 6versikt 6ver
mojliga tolkningar nedan. Du kan anvanda den har éversikten for att snabbt

skanna olika inspirationsalternativ for varje byggsten.

mmmmm

. \ Byggsten 1.
4 / Hallbar forandring

Vi beskriver olika hallbarhetsdmnen som
kan experimenteras med pa en festival,
fran vatten, energi, material, mat, hilsa till
rérlighet. Hur vill du bidra till hallbarhet?

i Vatten

iZi Energi
i Material
i Mat

i Halsa
iZi Socialt

i Mobilitet

iZi Teknik & konstruktion

i Ekologi
7 Ovrigt:

Byggsten 2.
Din innovation

Vi séarskiljer fyra typer eller aspekter av
innovationer, dessa ar: produkter, tjanster,
system eller infrastrukturer och social
acceptans. Vilken aspekt av din innovation
kommer du att fokusera pa under
festivalen?

Produkter:

i1 Fysiskt objekt

il Konstruktion
i Teknik

ii Material

1App

i.i Ekonomisk produkt

Tjanster:
i Tilhandahallande av tjanster
i1 Affarsmodell

System eller infrastruktur:
iZi Smart rutnat

iZi Policyatgérd(er)

i1 Algorithm

Social acceptans:
i Beteende

iZi Varumarke

iZi Natverk eller community

i Kurs eller workshop

iZi Ovrigt:

: Byggsten 3.
%/ Ditt mal

For att ge dig ett férsprang listar vi olika
typer av majliga festivalmal sa att du kan
definiera vad du vill géra pa festivalen,
allt fran att utforska, skapa, testa,
implementera, natverka, skapa varumérke
och mer. Vad vill du géra pa festivalen?

iZi Utforska din idé eller ditt koncept
iZi Utforska eller testa policyatgarder
iZi Genomfora vetenskaplig forskning
i’ Samskapa din idé eller innovation
ii Utveckla din idé eller innovation
iZi Hitta din kund

iZi Verifiera dina antaganden

ii Testa din prototyp

i’i Testa din affarsmodell

il Testa beteendeférandring
i Implementera (eller integrera) din innovation

iZi Varumark din innovation

i1 Salj din innovation

iZi Utoka ditt natverk

i Visa upp & 6ka social forandring
i Ovrig:

Byggsten 4.
Din utmaning

Denna "6ppna" byggsten handlar om

att specificera ditt mal i en aktuell

och 6nskad situation fore och efter
festivalexperimentet. Vi hjélper dig

att definiera en meningsfull och
handlingskraftig utmaning att arbeta med.
Vilken utmaning vill du ta dig an med ditt
experiment?

i Din utmaning:

Byggsten 5.
Dina forsokskaniner

Vi foreslar olika malgrupper som du
kan involvera i ditt experiment, som
festivalbesdkare, lokala invanare, artister,

festivalorganisationer eller volontérer. Vem

ar foremalet for ditt experiment?

i’i Festivalbesokare

iZi Frivilliga & besattning

iZi Festivalorganisation

ii Kreativa hjarnor (artister och huvudtalare)
iZi Barn

i’i Leverantorer

ii Tjansteleverantorer

ii Lokal myndighet

iZi Lokalbor

i1 Ovrigt:

s Byggsten 6.
¢, Din metod

Fran ett samskapande till ett A/B-test, fran
en férkop till en funktionsanalys. Vi féreslar
manga, manga sétt att genomféra ditt
experiment. Vilken/vilka metoder kommer
du att anvinda for att hitta ett svar pa din
utmaning?

Nedre vanster: Tidig &
tekniskt inriktad

i Lo-fi-prototyper

i Prototyp

iZi Minimal Livskraftig Produkt (MLP)
Zi Samskapande prototyper

i Expertkontroll

21 Qvrigt:

Nedre hoger: Tidiga stadier &
Manniskocentrerad

i Session(er) for samskapande

i Feedbackkonversation

iZi Kortsortering

i Pitch

2t Anvandbarhetstest

’i Préva

’i Persona

i Storyboarding

iZi Broschyr

i Férkop

i’} Marknadstest

i”i Monopolpengar

i Ovrigt:

Mitten: Metoder i mitten:
1 Pilot

71 Experiment

{71 A/B test

iZi Trollkarlen fran Oz

1 Ovrigt:




Overst till hoger: Senare
stadie & manniskocentrerad:
{“iTest pa marknaden

liSystemtest

ZiCommunity crowdfunding

“iPartnerskap

i Ovrigt:

Overst till vianster: Senare
steg och tekniskt inriktad:
ZiTekniskt test

i Stresstest

“iFunktionsanalys

i Qvrigt:

Byggsten 7.
j\ Din datainsamling

For att hjdlpa dig att samla in fynd under
ditt experiment ger vi en éversikt Gver bade
kvalitativa sétt som ritningar och foton och
kvantitativa sétt som ullkartldggning och
feedbackkort. Hur kommer du att samla in
dina uppgifter?

Kvalitativ datainsamling:
IObservation

Zintervju

CiFokusgrupp

CiFoton

CiLjud- eller videoinspelning
iTeckningar

i Sjalvbeddémning

{iTankekarta

iMetafor

1 Qvrigt:

Kvantitativ datainsamling:
{ZiEnkat

{iDatorsensorer

ZiUllkartlaggning

iFeedback-kort

21 Qvrigt:

' ﬁ \ Byggsten 8.
" Din Beréttelse

Vi listar manga kreativa méjligheter
att kommunicera pa en festival och na
ut till dina fors6kskaniner och vidare,
till exempel med en konstinstallation,
festivalturné, upplevelse, skyltning,
showcase och s& vidare... Hur ska du
leverera din beriéttelse pa festivalen?

2i(Online) festivalkanaler

i Festivalhafte

iZiAmbassadorer

{ZiUnderskrift

_iKonstinstallation

i“iErfarenhet

iZiFestivalprogram

i“iDesigna for att skapa nyfikenhet

iiFestivaltur
iZiStand eller monter
i Ovrigt:

Byggsten 9.
Dina resurser

Fran kunskap och expertis till kontrakt och
Jjuridisk auktorisering. I den har byggstenen
ser vi till att du tankt pa alla maojliga
resurser for att gora ditt experiment
genomforbart. Vad behéver du for att
forverkliga ditt experiment pa festivalen?

il Kunskap & expertis

i1l Budget

CiNIL Kontrakt & juridisk auktorisation
IV, Material & utrustning

V. Festivalanlaggningar

iV Lage & logistik

ZIVIIL Tid
i Ovrigt:

3?&\ Byggsten 10.
> Ditt team

Sist men inte minst beskriver vi potentiella
teamroller som kan vara vardefulla for

att hjalpa dig att forbereda och géra ditt
festivalexperiment. Har du alla ombord?
Vem behdéver du for att genomféra ditt
experiment pa festivalen?

{ZiProblemets agare
{ZiProbleml6sare
iZiExpert(erna)
{iTillverkarna
iZiKoordinator(erna)

iz’ Kommunikator(erna)
iZiClown(erna)
iZiNyborjaren

iZiDe frivilliga
i{ZiForvaltarna

i2iOvrigt:




DIN FESTIVAL-
EXPERIMENTDUK

Som beskrivits tidigare kommer att dndra specifika
saker i din experimentdesign ocksa paverka andra
aspekter av ditt festivalexperiment. Fér att halla koll

pa samspelet mellan de olika byggstenarna och fér att
hjélpa dig designa ett komplett och sammanhéngande
festivalexperiment skapade vi en duk baserad pa de

10 byggstenarna som beskrivs i den har guiden. Du
kan anvanda duken for att skriva ner dina beslut, fragor
och resultat for varje byggsten. Pa sa sitt kan du halla
koll pa om du har tankt pa alla relevanta saker for ditt
festivalexperiment. Nar du gor det, glom inte att design ar
en iterativ process.

Fortsatt garna andra och justera dina inlagg.

Instruktioner:
Anvand duken genom att svara pa fragorna och fylla i svaren i

de angivna byggblocken. Behdver du mer hjalp med att fylla i
de olika byggstenarna? Anviand de olika arbetsbladen i slutet
av varje byggsten for att dyka in i mer detaljer.

EXPERIMENT
NAME:

Building Block 3.
Your Objective
What do you want to do
at the festival?

Building Block 1.
Sustainable Change
How do you want to
contribute to sustainability?

Building Block 4.
Your Challenge
What challenge do you want
\ _to tackle with your experiment?

\

Building Block 2.
Your Innovation
What aspect of your
innovation will you focus on
during the festival?

Building
Block 5.

Building Block 6.
Your Method
What method(s) will you
use to find an answer to
your challenge?

Building Block 9.
Your Resources
What do you need to
conduct your experiment
at the festival?

Building Block 7.
Your Data Collection

How will you collect
your data?

Building Block 10.
Your Team & Partners
Who do you need to conduct
your experiment at
the festival?

Building Block 8.
Your Story
How will you deliver
your story at the festival?

Du kan ladda ner en utskriftsvénlig version av duken pa Your Guinea Pigs
Synthesis of

www.feguide.eu. Who is the subject .
I of your experiment? Your. ExPerlme".t-
Summarise your experiment
Step 1 design in one sentence: What

Understand will you do to find out what?




STAR.

EXPERIMENT
NAME:

Building Block 1.
Sustainable Change
How do you want to
contribute to sustainability?

Building Block 2.
Your Innovation

What aspect of your
OUR NGO innovation will you focus on
- during the festival?

Step 1.
Understand

Building Block 3.
Your Objective
What do you want to do
at the festival?

'YOUR OBJECTIVE

Building Block 4.
Your Challenge
What challenge do you want

'YOUR CHALLENGE

Building
Block 5.
Your Guinea Pigs
Who is the subject
of your experiment?

'YOUR GUINEA PIGS

Building Block 6.
Your Method

What method(s) will you
RS use to find an answer to
\ your challenge?

Building Block 7.
Your Data Collection

How will you collect
R your data?

Building Block 8.
Your Story
How will you deliver
*Your srory your story at the festival?

Building Block 9.
Your Resources

What do you need to
conduct your experiment
at the festival?

Building Block 10.
Your Team & Partners

Who do you need to conduct
your experiment at
the festival?

Synthesis of
Your Experiment:
Summarise your experiment
design in one sentence: What
will you do to find out what?
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'YOUR INNOVATION
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ARBETSBLAD:

EKONOMISKT VARDE
Vad finansierar produktionen av varor eller tillhandahallandet av tjanster
du skapar eller erhéller? (t.ex. skulder, eget kapital, bidrag)

TILLVERKAT VARDE
Vilka fysiska objekt eller tillgangar
som du kan sélja eller anvénda
for att tillhandahalla en
tjainst skapar du? (t.ex.
byggnader, utrustning,
infrastruktur).

NATURVARDE

Hur bidrar du till att ridda eller underhalla varldens naturresurser och/
eller ekosystem? (t.ex. biologiskt nedbrytbara material, atervinningsteknik,
upprétthallande av biologisk méngfald)

SOCIALT VARDE
Vilka relationer mellan
organisationer och/
eller ménniskor for att
forbattra individuellt och
kollektivt vélbefinnande
skapar du? (t.ex. delade
normer, gemensamma
vérderingar och beteenden,
partnerskap)

INTELLEKTUELLT VARDE
Vilken kunskap eller immateriell egendom skapar du?
(t.ex. patent, programvara, procedurer, protokoll)

MANNISKOVARDE
Vilka saker som kompetens, formagor och motivation bland ménniskor
skapar du? (t.ex. kunskaper, fardigheter, erfarenhet)




ARBETSBLAD:




Hallbarhetskontroll

Innan du gar till steg 2, kan du forklara
hur och varfér din innovation bidrar till
att skapa en mer hallbar varld?

%

Innan du gar till steg 2;
Kan du fylla i tomrummen?

och bidrar till en

Min innovation ar

mer hallbar varld eftersom

Effekten jag vill skapa med min innovation ar
. Det bidrar darfor

till foljande SDG:

Att inse min innovation ar lonsamt och inom min direkta

rackvidd eftersom

15
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ARBETSBLAD:

ARBETSBLAD:

ARBETSBLAD:

KONTROLLPUNKT STEG 2.

YOUR CHALLENGE
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ARBETSBLAD:

YOUR CHALLENGE

FRAGAN OM DIN UTMANING

Det kommer férmodligen att finnas hinder att ta fér att komma frén din nuvarande situation till
din 6nskade situation. Vilken ar utmaningen du vill fokusera pa under festivalen?

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
\

DIN ONSKADE SITUATION
DIN NUVARANDE SITUATION Tank pa din 6nskade situation:
Vart vill du komma? Vad vill du veta?

(tex....)

Téank pé de saker i din nuvarande situation som hindrar dig fran att
uppna din 6nskade situation.

(tex....)




ARBETSBLAD:

For att forbattra din festivalutmaning kan du anvédnda en
antagandematris for att identifiera om det finns nagra
antaganden eller fordomar dolda eller bakom din utmaning.

Ett antagande ar ndgot som du accepterar som sant utan fragor
eller bevis. Antagandematrisen hjalper dig att prioritera vilka
antaganden du behéver underséka, testa eller utvardera innan du
fortsatter arbeta med din utmaning.

Osakra
Antaganden baserade
pa saker du inte vet
annu.

SA HAR ANVANDER DU ANTAGANDEMATRISEN:

1. Skriv ner alla mgjliga antaganden du kan ha om
din utmaning pa post-it lappar. Tips: Du kan borja dina meningar
med: 'Jag hoppas att...', 'Mina kunder tror att...",
"Vi 4r ndstan sikra pa att..." osv.

. Placera varje post-it langs den horisontella axeln genom att
poéngsatta hur séker pa att du &r att antagandet om post-it &r sant.
Kvar finns de antaganden du ar valdigt oséker p& och
till hoger ar de du &r ganska séker pa.

. Satt sedan varje post-it langs den vertikala axeln. Ovanfér
horisontell linje ar antaganden som &r mycket viktiga for
din innovation och dina antaganden under den horisontella linjen
ar mindre eller inte s& kritiska fér din innovation.

. Baserat pa denna handling, antagandena du bor fokusera
pa att utforska kommer att placeras ldngst upp till vénster.
Dessa &r antaganden du bor titta ndrmare pd innan du bérjar
designa ditt experiment. Eller! Ett av dessa antaganden kan vara
saken som hela ditt experiment kommer att handla om.

Kritiska
Antaganden som ar
mycket viktiga for din
innovation.

Inte kritiska
Antaganden som ar mindre
viktiga for din innovation.

YOUR CHALLENGE

Saker
Antaganden baserade pa
saker du vet ar sanna.




Festivalpassform
' Innan du gar vidare till steg 3 och borjar fundera pa vad du vill géra pa festival
Qqﬂg ar det alltid bra att (om)dverviga om ett festivalsammanhang &r ritt plats
fLJ for dig att ta dig an din utmaning? Fyll i tomrummen for att utvardera om ditt
- V mal, din utmaning och festivalsammanhang &r en (tilirackligt bra) matchning.
(_E-L_D Behover du lite inspiration? Kolla in méjligheterna och utmaningarna med att
.ﬂ‘ experimentera i festivalsammanhang pa sidan 32.

Innan du gar till steg 3; Hittade du en
Kan du fylla i tomrummen? festivalpassning?

Min utmaning ar . I_ét oss hﬁria dESigna
For att ta itu med Min utmaning pa festivalen kommer ditt festivalexperiment!

jag att .

~
\-_—‘—-\\
~
~

En festival ar en relevant plats att gora detta eftersom Seel -y

Det for en festival aren ...

4 \
\ ’ . . . £\ y . 3
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.............................................

... sammanhang for att jag tacklade Min utmaning!

20



ARBETSBLAD:

ARBETSBLAD:

ARBETSBLAD:

YOUR GUINEA PIGS

ARBETSBLAD:

ARBETSBLAD:

YOUR DATA
COLLECTION

KONTROLLPUNKT STEG 3.

YOUR STORY

f



ARBETSBLAD:




ARBETSBLAD:

Att valja metod for sitt experiment kan ibland kdnnas nagot abstrakt. Att
visualisera ditt experiment hjalper dig att géra din metod konkret och placera den
i ett sammanhang. Anvand rutorna f6r att rita tva scenarier av ditt experiment: ett
soligt och regnigt scenario. Tank pa saker som upplédgget av ditt experiment, vad
du och dina marsvin kommer att gora, var kommer ditt experiment att dga rum,
vilka saker du behéver, etc. Anvand de nedre rutorna for att skriva ner de resurser
du behover for ditt experiment. Nar du ar fardig med att rita, utvdrdera om du kan
na ditt mal med experimentet som du har ritat. Behéver ditt experiment nagra
andringar, justeringar eller tillagg? Lagg till dem i din ritning eller skapa en ny.

Soligt scenario
Rita ditt experiment om solen skiner.

TIPS!
Istéllet for att rita ett soligt och regnigt
scenario kan du ocksa rita ett scenario

med lag och hég budget, ett dag- eller - -
nattscenario, ett scenario med vuxna RR?glt?gt sce:larzot
och barn osv. ita ditt experiment om det regnar.

Resurser som behovs nar det ar soligt Resurser som behovs i bada scenarierna Resurser som behovs nar det regnar

Lista alla resurser du behéver for att utfora ditt experiment om Lista alla resurser du behdver for att utféra ditt experiment oavsett scenario. Lista alla resurser du behdver for att utféra ditt experiment om det regnar.
det &r soligt.




ARBETSBLAD:

1. Utmaning
Vad vill du veta eller ta reda pa?

(tex. Jag vill ta reda pa hur festivalbesékare gillar smaken p& min tdngburgare och
hur mycket de &r villiga att betala fér den.)

2, Operationalisering
Hur kommer du att méta variablerna i dina utmaningar eller fragor?
(tex. jag méter smak p& en 5-gradig skala frén 1=bl4 till 5=smaskigt!

Och jag har nagon som observerar reaktioner. Och jag kommer att be dem att "betala vad de vill" med en anonym
minimipris p& 4,50 €.)

3. Typ av data

Vilken typ av data (kvalitativ/kvantitativ/bada) behéver du for att svara pa din fraga?
(tex. kvantitativa data (5-gradig skala) och kvalitativa data

(observationer av reaktioner) om smak och kvantitativa data om pris.

4. Datainsamling
Hur kommer du att samla in din data?
(tex. feedback frén papperskorgen, observationer, foton och anteckningar.)

5. Analysera

Hur kommer du att analysera dina data?

(tex. jag kommer att rékna kvantitativa data och analysera dessa med hjélp av excel fér att berdkna medelvérden,
median och standardavvikelse (6va min matte). Fér kvalitativa data som foton och anteckningar kommer jag att
anvénda nedladdning, métta & gruppera (se tips i steg 6. Upptéck pa sidan 290).

6. Datalagring och sekretess

Hur kommer du att lagra dina data? Och hur séakerstaller du integriteten for de uppgifter du samlar
in och lagrar?

(tex. jag kommer att anvdnda en QR-kod p& min foodtruck fér att folk ska ge sitt samtycke.

Jag kommer inte att samla in ndgra personliga uppgifter och mina undersékningar & anonyma.)

YOUR DATA

COLLECTION
) W
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Anvand garna detta exempel pa ett samtyckesformular for att be
forsokskaniner i ditt experiment om samtycke.

Samtyckesformular

Experimentets arbetstitel:

Namn pa innovator(er):

Syftet med detta experiment ar att samla in insikter och
input till:

Resultatet av detta projekt kommer att vara:

Detta experiment kommer att involvera ditt
deltagande i en intervju/observation/konversation/....
det tar ungefar ___minuter.

Jag/Vi samtycker till att video/ljudband/
anteckningar blir gjorda av dessa sessioner och att

anvandas for att hjalpa arbetet.

Jag/vi samtycker till

Jag/Vi kan valja att kliva ur experimentet vid
vilken tid som helst och nar som helst.

25



ARBETSBLAD:

1. Kontexten

Beskriv sammanhanget fér din innovation. Bérja med en anekdot, personlig upplevelse, nyhet eller
faktisk situation som illustrerar dina 6nskemal.

TIPS! Lagag till kdnslor for att géra dina 6nskemal starkare.

2. Den huvudsakliga "konflikten"

Vilken &r den huvudsakliga konflikten eller utmaningen som ligger bakom din innovation? Némn de hinder
och hinder som hindrar dina énskemal fran att ga i uppfyllelse.

TIPS! Du kan &ka relevansen och bradskan genom att ange en tidsgréns.

3. Din huvudidé

Vad &r din huvudidé, din innovativa |6sning, for att I16sa konflikten eller utmaningen?
TIPS! Det hér bor vara en enkel mening.

4. Utarbetande av din idé

Namn mer information om hur din huvudidé fungerar. Hur utvecklades det? Hur kommer du att
implementera det?

TIPS! Undvik jargong och fokusera pa olika typer av vérde.

5. Uppfyllelse av din onskan

Hur uppfyller din innovation de ursprungliga 6nskemalen i din konflikt eller utmaning? Vad &r din prestation?
TIPS! Gor det personligt.

6. Sista uttalande
Avsluta med ett kort och kraftfullt sista uttalande.
TIPS! Detta kan vara en "uppmaning" eller CTA fér din publik.




YOUR STORY

ARBETSBLAD:

Vad kommer du att kommunicera till vem och hur under festivalen?

Vad kommer du att kommunicera till vem och hur efter festivalen?

\
1
1
I
1
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1
1
1
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Vad kommer du att kommunicera till vem och hur innan festivalen?




Experimentdesignkontroll

Innan du boérjar produktionen, se om du har

1 ﬂ designat ett sammanhéngande experiment

=
_l

genom att tdnka pa féljande ...

Innan du gar till steg 4;
kan du markera rutorna?

-----

Jag vet vilka mina forsokskaniner dr och de ar med pa
festivalen.

Metoden/metoderna jag har valt kommer att forse mig
med de uppgifter jag letar efter.

Graden av komplexitet i min metod ar i linje med den
typ av data jag letar efter.

Jag vet vilken typ av data jag vill samla in pa festivalen
och att gora det ar genomforbart.

Siéttet jag kommer att samla in min data pa festivalen
ar i linje med integritetsbestammelserna.

———

———

———

———
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Jag ar medveten om mina potentiella fordomar
(se sidan 166).

Jag har en plan pa hur jag ska behandla min data
efter festivalen.

Jag kan forklara hur min innovation bidrar till
hallbar forandring.

Jag har en tydlig och begriplig berattelse med en
tydlig uppmaning till handling.

Jag har en plan pa hur jag ska leverera min
berattelse fore, under och efter festivalen.

Redo?
Lat oss forvandla idéer
till verklighet!



ARBETSBLAD:

ARBETSBLAD:

ARBETSBLAD:

KONTROLLPUNKT STEG 4

BONUS

YOUR RESOURCES



ARBETSBLAD:

Resurs Méngd Pris/enhet Totalt pris

+ Inkommande medel (tex. fran crowdfunding, fonder, etc.)

Subtotal for inkommande medel:

- Material- och utrustningskostnader (t.ex. ved, surfplattor, vattentankar, belysningsarmaturer, etc.)

Subtotala M&E-kostnader:
- Platskostnader (t.ex. tillstand, elkablar, belysning, etc.)

Subtotala platskostnader:

— Transportkostnader (t.ex. biluthyrning, lastbilsuthyrning, reseerséttningspersonal etc.)

Subtotala transportkostnader:

- Kommunikationskostnader (.ex. skyltar, fotograf, bildbanker, t-shirts, etc.)

Subtotala kommunikationskostnader:

- Personalkostnader { 19>(t.ex. inhyrd expertis, volontarer, etc.

Subtotala platskostnader:

- Andra kostnader (t.ex. oférutsedd buffert, teamdrinkar, tackgévor, etc.




ARBETSBLAD:

Vad ar din plan fore,

under och efter festivalen?

Vilka ar viktiga milstolpar och/eller deadlines? Nar
kommer de att hdnda? Vad ar de beroende av? Vilka
ar kritiska handelser som kan hindra ditt experiment
fran att hdnda? For att vara helt forberedd pa ditt
experiment ar det klokt att géra en plan som anger
dig och din partners viktiga deadlines. Anvand de
tre raderna for att skapa en tidslinje fér var och en
av faserna i ditt experiment: fére, under och efter

Fore festivalen

Skapa en plan for att férbereda

ditt experiment innan festivalen

genom att rita alla viktiga handelser,

milstolpar och (festival och

kommun) deadlines pé tidslinjen. @ = = = = = = =

Under festivalen
Skapa en plan for att genomféra
ditt experiment under festivalen
genom att rita upp dina
anlaggningsaktiviteter, dina
experimentaktiviteter, avkopplings-
och feststunder pa tidslinjen.

Efter festivalen

Skapa en plan for att utvardera ditt
experiment efter festivalen genom

att rita ut dina utvarderingsméten,
dataanalys och uppféljningsaktiviteter

(kommunikation) pé tidslinjen. R e L ey e L i

festivalen. Stall in start- och slutdatum fér varje
fas och inkludera viktiga milstolpar, produktions-
och kommunikationsdeadlines, helgdagar,

kommunikationsevenemang som (press)intervjuer, etc.

Du kan anvanda olika skalor for varje tidslinje. Anvéand
till exempel veckor for forberedelseperioden och
timmar for nar du genomfor ditt experiment.




ARBETSBLAD:

Fas(er): {_iUppfoljning av

L

Fas(er): |

“iUppfolining av

Fas(er): i_iUppfoljning av

Fas(er): i_iUppfélining av
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Slutlig produktionskontroll

En festival ar en fantastisk plats déar manga saker ar mojliga, men det kan
ocksa vara en valdigt utmanande miljo. Kontrollera om du har évervagt alla
saker nedan for att vara fullt forberedd for att genomfora ditt experiment pa
festivalen. Om saker fortfarande ar oklart; justera, skarp eller omforma ditt
festivalexperiment.

Innan du gar till steg 5;
kan du markera alla rutorna?

Innan jag gar till festivalen ser jag till att:

i1 Jag kanner till (begransningarna for) min budget.

i1 Jag har alla formulér for tillstand och/eller

samtycke jag behover.

i i Jag diskuterade ansvar, ansvar och immateriella

rattigheter med festivalorganisationen och alla
relevanta partners och intressenter.

i i Jag har alla nodvandiga resurser for

mitt experiment.

Allt jag tar med ar vader- och
idiotsakert.

Jag har min planering anpassad till
festivalorganisationens och alla mina
partners och/eller leverantorer.

Jag har ett team som ar medvetna om sina
uppgifter och ansvar.

Jag har bjudit in alla relevanta partners,
intressenter och/eller investerare till
festivalen.

Jag och mitt team har fatt
entrébiljetter till festivalen.

Alla mina teammediemmar kommer att
beratta samma berattelse.

Jag packade silvertejp.

Och viktigast av alit!

Jag har anpassat alla mina slutliga planer
med festivalorganisationen som de
valkomnar!

Kryssat i alla rutor?
Lat oss packa!
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Innan du lamnar huset;
Har du packat allt?

Det fina med en festival ar att den ofta byggs fran grunden.

Det plotsliga uppkomsten och forsvinnandet ar en av deras magiska
aspekter. Det betyder ocksa att du generellt sett verkligen maste ta med
ALLT du kan behdva. Fran kablar, kaffekoppar och solkram till reservdelar,
verktyg och tejp. Se till att kolla med festivalorganisationen att allt du kan
tankas behdva finns pa plats, ordnat at dig eller ta med dem sjalv.

Bra forberedelser kommer att gora ditt festivalliv mycket roligare, sa vi har
gjort en checklista med nagra av de viktigaste festivalerna:

Nar du gor en dagsutflykt
till festivalen:

i_ Varmebestiindig kopp och/eller vattenflaska (T.ex. anteckningsblock, pennor,

F=1 F=r F=1 o F=1 F=a P=) F=d oP=A F=d F=1 F=Ad r=a P
[N T T S T T N Y Y N N A A N Y N S Y (Y BN B B B |
Bed o RemA el Bod Bed md bed bed Red kel el ed s

F=1oFr=1 or=a rm
[ O B Y B T
Bed ed ke

i_i Solglasogon/hatt kamera, dator, prototyper,
i Solskydd kommunikationsmaterial eller inte,
. Snacks incitament for deltagande).
i_! Bankkort (du behéver inte kontanter pa plats)
i1 Oronpropp i”i Anteckningsblock
i”i Och min i.i Penna/Pennor
i_i Kamera
i_i Prototyp
i1 Dator
_i Smartphone i_i Och min

i_i Telefon laddare

i_i Laptop och/eller surfplatta

i_i Laddare for barbar dator och/eller surfplatta
i_i! Barbar laddare for din elektronik

i”i Och min

L ]
[ A |
Red red s

Forlangningssladd
Reservdelar

Silvertejp

Rep

Buntband

Alla vanliga eller elverktyg
Lite tra for att jamna ut golvet
Kartong eller tra for skyltning
Och min

Och min

Och min

Och min

Och min

Nar du tillbringar natten lagg till:

iZ! Jacka/troja for nir det blir kallt eller

regnigt (det svalnar ofta pa natten)

.l Lampliga kléder (kolla

viderprognosen!)

_! Underklader, skjortor, byxor och

strumpor (ta med lite extra)
Skor

Flipflops (for i duschen)
Badklader

Och min

! Toalettartiklar och sanitetsprodukter

(schampo, duschtval, hargelé, smink,
deodorant/parfym)

Alla mediciner du kan behoéva
Linsvatska (om du har linser pa dig)
Och min

F=r Fr=vor=a r=a Py
[ R O T B B T R I |
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.1 Talt (lana ett istillet for att kopa

ett for engangsbruk)

i_i Sovsack
Z! (Luftymadrass
_! Kudde (du kan alltid fylla pa den med

kiader for att spara utrymme)

i_i Handdukar (fler @n 1 om védret

ar blott)

i Ficklampa for i ditt tidlt/under natten
i’ Och min

Foljande saker ar inte
nodvandiga och inte praktiska:

Superdyra prylar/bling
Bowlingklot

Ljus

Hogklackade skor
Och min

Foljande saker ar inte
nodvandiga, men roliga:

. Onesies
i Vattenpistoler for vattenkrig!
. Uppblasbara krokodiler eller flamingos

for simning

_i Glitter eller ansiktsmalning (ett bra sétt

att fa festivalvianner)

i Och min




ARBETSBLAD:

KONTROLLPUNKT STEG 5.




ARBETSBLAD:

Personliga insikter, ideéer eller Feedbackpunkter och idéer fran andra personer
Viktiga datum eller milstolpar du behéver komma ihag: lardomar du lart dig om din om din innovation (oavsett om du héaller med dem

Att gora pé festivalen: innovation: eller inte):

Nya fragor eller Utvarderingspunkter angéende

Manniskor att fa kontakt med (inkludera for att uppféljningsfragor eller idéer som designen och processen for ditt
nimna varfor): ror din innovation: experiment:

Att gora efter festivalen:




Kor ditt experiment

- =

Det finns nagra viktiga saker som du ALLTID bor ta hansyn till nar du

‘ genomfor ditt experiment. For att gora livet enkelt skapade vi en checklista
( som du kan skriva ut och héanga eller halla nara ditt experiment!

Nar du ar pa festivalen; kom
alltid ihag att:

i1 ... HALL ANMARKNINGAR s3 att du kommer att
kunna komma ihag dina nya insikter, ansluta till
nyligen traffade manniskor och folja upp loften du ger,

i i Sakerstéll INTEGRITETEN for dina forsokskaniner,

i GOR BILDER for att fanga din experimentuppstillning
och den overgripande atmosfaren,

i Notera dina FORVANDIGHETER (se sidan 166),

[ I Se till att alla beriittar samma BERATTELSE,

r——
1

Se till att ditt experiment alltid ar BEMANNAD,

Kolla VADERPROGNOSEN och var beredd pa sol,
regn, stormar osv.

GIom inte att ata, dricka och anvanda
SOLSKYDDSFAKTOR,

Ha KUL!

Lat oss se vad du har fatt
reda pa...
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ARBETSBLAD:

ARBETSBLAD:

KONTROLLPUNKT STEG 6.




ARBETSBLAD:

YOUR INNOVATION
9

L3

R

'YOUR CHALLENGE

'YOUR OBJECTIVE

'YOUR GUINEA PIGS

1. Hallbar férandring
Vilka saker larde du dig om hallbarheten i din innovation?

2. Din innovation
Vad har du lart dig om de olika aspekterna av din innovation?
Om din produkt, tjanst, infrastruktur eller system och om dess
samhdllelig acceptans?

3. Ditt mal
Nadde du (alla) dina mal pa festivalen? Varfér ja eller nej?

4. Din utmaning
Klarade du din utmaning? Var det tillrackligt konkret?
Var det méjligt att ta sig an pa festivalen?

5. Dina forsokskaniner
Vad har du lart dig av dina férsdkskaniner om din innovation?
Var de rétt forsokskaniner for ditt experiment?

P o e e e oem e

6. Din metod
YOUR METHOD Var din valda metod(er) effektiv fér att hitta ett svar pa dina
e utmaning(ar)? Varfér ja eller nej? Vad kunde ha fungerat
(annu) battre?

7. Din datainsamling
YOURDATA Lyckades du samla tillrackligt med ratt data pa festivalen?

coLLECTION arfor ja eller nej?

8. Din Berittelse
YOUR STORY Hur reagerade folk p& din beréttelse? Var det tillréckligt tydligt och var det
levererat pa ett effektivt satt? Vad kan du gora battre nasta gang?

9. Dina resurser
Hade du allt du behévde for ditt festivalexperiment i tid?
Fanns det nagra saker du skulle géra annorlunda nasta gang?

10. Ditt team & dina partners
Hade du alla som du behévde for att genomféra ditt experiment inblandade?
Hade du rétt team och/eller partners eller saknades det folk?

P e e e -

T o e o m m mE

|
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ARBETSBLAD:

- NEGATIVA
Vad gick (riktigt) daligt? Lista dina negativa upplevelser:

Kan du abstrahera allmédnna lardomar fran dina negativa upplevelser? Du kan formulera dem

+ POSITIVT
som saker du skulle géra annorlunda nésta gang, eller som du eller nagon aldrig bér géra igen!

Vad gick (riktigt) bra? Lista dina positiva upplevelser:
Kan du abstrahera allmédnna ldardomar fran dina positiva erfarenheter? Du kan formulera dem som
saker du definitivt skulle géra igen! Eller som saker du tycker &r vérda att dela med andra.

LARDOMAR:

LARDOMAR:




Utvarderings Pitch

Manga kommer att fraga dig om din
festivalupplevelse och vad du har lart dig.
Anvand formatet nedan for att anpassa dina tankar!

Innan du gar till steg 7,
kan du fylla i tomrummen?

For att ta mig an Min Utmaning

pa festivalen.

Mina forvantningar var

Jag fick reda pa och liarde mig at

Darfor

Lat oss
avsluta!

41



ARBETSBLAD:

KONTROLLPUNKT STEG 7.




ARBETSBLAD:

SNABBA VINSTER:
Lag anstrangning men
stor effekt!

! STORA PROJEKT:

Hog effekt men ocksa hog
anstrangning.

OTACKSAMMA UPPGIFTER:
Lag anstrangning men Ho6g anstrangning men
ocksa liten effekt! liten effekt.




Avsluta ditt festivalexperiment

Innan du slutgiltigt avslutar ditt festivalexperiment, lagg
lite eftertanke och anstréangning pa att kommunicera om
dina resultat och tacka ditt team och dina partners.

Och sist;
foljde du upp foljande?

rm——

i  Hantera ditt natverk

bmmd

Med s& manga manniskor som ror sig runt festivalen har du férmodligen traffat nadgra mycket
intressanta personer att utoka ditt ndtverk med. Vénta inte fér lange med att na ut till nya
manniskor du har tréffat utan tacka ocksa de personer du har arbetat med. Forsok att halla dessa
kontakter varma genom att koppla upp dig till dem via sociala medieplattformar, boka nya tider
och kanske kommer dessa nya kontakter du har knutit att hamna i nya samarbeten!

{77 FOlj upp med dina forsokskaniner

o Om du har involverat (m&nga) férsdkskaniner, antingen publiken, festivalarrangérer, volontarer,
leverantorer eller nagot kreativt sinne. Vi foreslar att du foljer upp dem, delar med dig av dina
resultat, kommunicerar vad deras bidrag gav dig och hur du kommer att utveckla din innovation
ytterligare. Kanske kommer du att behdva dem i ett senare skede av din utveckling. Det ar alltid

bra att ha en community runt sig (av potentiella kunder) som stéttar dig och sprider budskapet om

dig och din innovation!

i1  Kommunicera dina resultat!

- Det kan vara mycket fordelaktigt att dela det du har lart dig och alla upplevelser du hade under
festivalen till en storre publik. Inte bara nér det galler publicitet utan ocksa for att inspirera andral!

Aven om det gick helt fel kan det vara nyttigt och roligt att dela med sig av eftersom experiment

ocksa handlar om misslyckanden: andra ménniskor kan ocksa lara av det! Och positiva historier &r

alltid bra att dela med sig av.
Det kan vara en video, en Instagram-story, en rapport, ett konstverk. Var kreativ!

TIPS!

Anvénd visuellt beréttande. Att testa pa en festival
tar i genomsnitt 2 dagar. Att anvédnda bilder &r ett
mycket kraftfullt sétt att berétta for en publik om
ditt experiment. Du kan till exempel anvédnda en
video for att berdtta om din experimentprocess
och dina resultat pa bara 2 minuter. Genom

att namnge de tidigare videorna i den andra

och tredje videon kan du skapa en beréttelse.
Tillsammans kan dessa visa dina forbéttringar
och ldrdomar fran de tidigare testerna. Detta kan
g6ra mervérdet av dina festivaldventyr synligt f6r
konsumenten.

= e == P -
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Vi ses niasta gang!




Denna arbetsbok har utvecklats inom Interreg North Sea

Region-projektet Inno-Quarter.
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For att ga mot ett mer hallbart samhélle behdver vi alternativa produkter, metoder
och system. Som ett tillfalligt minisamhélle &r festivaler en perfekt lekplats for
att experimentera med dessa alternativ. De erbjuder ett verkligt sammanhang
med likheter med den verkliga vérlden déar méanniskor kan experimentera
med hallbara innovationer i en ganska séker, rolig och avslappnad atmosfar.
Festivalexperimentguiden ger hallbara innovatorer, nystartade foretag,
inkubatorer, festivalarrangdrer, forskare, studenter, regeringsrepresentanter
och alla andra som vill bidra till hallbar innovation, insikt i hur en festival kan
anvandas som en plats for hallbar innovation. Den hér arbetsboken ar fylld med
arbetsblad som hjélper dig att designa, implementera och utvardera ditt alldeles
egna festivalexperiment och kommer att ge dig alla ratt verktyg for att sjalv bérja
experimentera pa en festivall



